
ЗВІТ 

ПРО РОБОТУ СТУДЕНТСЬКОГО НАУКОВОГО ГУРТКА 

КАФЕДРИ МАРКЕТИНГУ «НОВІТНІЙ МАРКЕТИНГ» ЗА 2024 РІК 

І. ТЕМАТИКА ПРОВЕДЕНИХ ЗАСІДАНЬ ГУРТКА 

1. Зміна споживчих потреб в умовах воєнних дій. 

  Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 27 лютого 2024 р. Доповідали: Лях К.І., магістрант, Михайленко 

Г.Г., магістрант. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій 

2. Використання інструментарію SЕО для збільшення попиту в 

сфері послуг. 

 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 26 березня 2024 р. Доповідали: Писаренко В.В., д.е.н., 

професор,керівник гуртка; Уткін М.С., магістрант; Давиденко Д.О., студент.  

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

3. Формування соціальних програм підприємства, як інструменту 

конкурентної боротьби. 

 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 24 квітня 2024 р. Доповідали: Писаренко В.В., д.е.н., професор, 

керівник гуртка; Голуб К.О., магістрант; Панасенко В.А., студент. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

4. Особливості застосування нейромаркетингу, як інструменту 

маркетингового управління. 

 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 27 травня 2024 р. Доповідали: Свіжевський М.Р., студент; Гринь 

О.Е., магістрант; Лобач В.С., студент. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

5.  Формування стратегії підвищення конкурентоспроможності 

аграрного підприємства. 



 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 25 вересня 2024 р. Доповідали: Терещенко І.О., к.е.н., доцент; 

Хоменко Р.В., магістрант; Гостіщева А.Д., студент. 

6. Маркетингове забезпечення зовнішньоекономічної діяльності 

підприємств АПК в умовах війни. 

 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. 23 жовтня 

2024 р. Доповідали: Терещенко І.О., к.е.н., доцент кафедри; Мірошніченко 

О.М., магістрант; Коритна С.Д., студент. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

7.  Роль і значення стимулювання збуту в діяльності аграрних 

підприємств. 

Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 26 листопада 2024 р. Доповідали: Терещенко І. О., к.е.н., доцент 

кафедри; Голуб К.О., магістрант; Плохута Н.О., магістрант. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

8. Роль соціального маркетингу у формуванні національної 

самосвідомості в умовах військового стану. 

 Відповідальний: Майборода О.В., к.е.н., доцент кафедри. Дата 

проведення 24 грудня 2024 р. Доповідали: Гринь О.Е., магістрант; Колісник 

А.С., студент. 

Засідання проведено за допомогою онлайн технологій. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ІІ. НАУКОВІ ПУБЛІКАЦІЇ ТА УЧАСТЬ У КОНФЕРЕНЦІЯХ 

СТУДЕНТІВ УЧАСНИКІВ НАУКОВОГО ГУРТКА «НОВІТНІЙ 

МАРКЕТИНГ» 

 

1. Голуб К.О. Маркетингова товарна стратегія під час війни. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с.  

2. Коритна С.Д. Маркетингове забезпечення зовнішньоекономічної 

діяльності підприємств АПК в умовах війни. Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с.  

3. Мацишин В.В.  Формування товарного асортименту підприємства. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

4. Мулявка Я.В.  Роль міжнародного маркетингу в посиленні 

експортної спроможності продуктового ринку. Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

5. Панасенко В.А.  Мерчандайзинг як інструмент маркетингової 

політики підприємства. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. 

Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 

травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

6. Свіжевський М.Р. Прямий маркетинг як інструмент комунікаційної 

політики підприємства. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. 

Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 

травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

7. Семенкова А.О. Формування іміджу товару. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-



практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 

2024. 187 с. 

8. Хурса А.С.  Маркетинг туристичних територій. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-

практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 

2024. 187 с. 

9. Плохута Н.О. Роль і значення стимулювання збуту в системі 

маркетингового управління просування мпродукції. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-

практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 

2024. 187 с. 

10. Давиденко Д.О. Digital-маркетинг: тенденції розвитку. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

11. Олексієнко С.А. Аналіз традиційних та сучасних інструментів 

маркетингового управління просуванням продукції. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-

практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 

2024. 187 с. 

12. Вараксіна О.В., Гнітько Ю.О.  Мотиваційні аспекти 

підприємницької діяльності в умовах сучасного бізнес-середовища. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

13. Воронько-Невіднича Т.В., Поляк І.С., Кислий Д.С. Стратегічна 

карта як інструмент управління підприємством агропродовольчої сфери за 

сучасних умов. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез 

ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 

2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 



14. Гостіщева А.Д.  Територіальний брендинг регіону (на прикладі 

Полтавщини). Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез 

ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 

2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

15. Значко Є.Д., Подолько Д.І.  Поточні та майбутні конкурентні 

переваги України на світовому ринку. Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

16. Іоффе Є.М.  Маркетингова комунікаційна стратегія створення 

іміджу сучасного керівника. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. 

Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 

травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

17. Кальсіна І.-М.С. Система мотивації на підприємстві. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-

практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 

2024. 187 с. 

18. Коваленко В.В., Безручко В.В. Стан іноземного інвестування в 

Україні. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

19. Колісник А.С. Підсилення національної самосвідомості методами 

соціального маркетингу. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. 

Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 

травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

20. Лобач В.С. Маркетинг неприбуткових організацій та міжнародні 

комунікації у сфері громадянського суспільства. Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

21. Лях К.І., Чорнорук І.М. Основні аспекти управління 

конкурентоспроможністю підприємства. Маркетингове забезпечення 



продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

22. Матьоха А.В. Роль маркетингу в сфері юридичних послуг. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

23. Медяник Л.Р., Чорноус К.В. Торгова політика в сучасних 

міжнародних економічних відносинах. Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

24. Олійник А.С., Труш В.В., Донець А.В.  Управління 

конкурентоспроможністю аграрного підприємства та чинники, що на неї 

впливають. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

25. Пляшник Н.О. Ефективний розвиток маркетингу сільських 

територій. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

26. Потапюк І.П., Волощук В.В., Кузьменко С.П.  Основні підходи 

щодо тлумачення поняття «комунікації». Маркетингове забезпечення 

продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної науково-практичної 

конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

27. Проскура А.С.  Теоретичні основи дослідження міжнародного ринку 

праці. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

28. Чуй К.  Роль маркетингу в готеьно-ресторанному бізнесі. 

Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI 



Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 

року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

29. Чуйко В.Д.  Переваги маркетингової освіти для майбутніх 

підприємців. Маркетингове забезпечення продуктового ринку. Збірник тез 

ХVI Міжнародної науково-практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 

2024 року). Полтава: ПДАУ. 2024. 187 с. 

30. Олексієнко С.А. Роль логістичного сервісу в діяльності підприємств 

оптової торгівлі. Матеріали науково-практичної конференції за підсумками 

проходження здобувачами вищої освіти виробничих практик. Випуск 17. 

Полтава: ПДАУ, 2024. С. 185-187. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/14566/zbirnykpraktyka2024- 

szhatyy1.pdf  

31. Олексієнко С.А. Аналіз традиційних та сучасних інструментів 

маркетингового управління просуванням продукції. Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної 

науковопрактичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: 

ПДАУ. 2024. C. 90-93. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/15218/konfereciya2024rcompress 

ed.pdf  

32. Хоменко Р.В., Безгін С.І. Основні етапи формування стратегії 

підвищення конкурентоспроможності підприємства. Матеріали студентської 

наукової конференції Полтавського державного аграрного університету, 16- 

17 травня 2024 року. Том І. Полтава : РВВ ПДАУ, 2024. С. 58-59. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/1000/materialysnkpdau2024ch1.p 

df  

33. Хоменко Р.В. Формування стратегії ефективного розвитку 

сільськогосподарських підприємств в умовах конкурентного ринку. Місцеве 

самоврядування в Україні та світі: теорія та практика: матеріали ІV 

Міжнародної науково-практичної конференції, м. Полтава, 5 листопада 2024 

року / за заг. ред. Т.М. Лозинської, О.В. Дорофєєва. Полтава: ПДАУ, 2024. С. 



232-234. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/2908/zbirnykkonferenciyimisceve 

samovryaduvannya2024.pdf  

34. Дядик Т.В. Онбординг персоналу як елемент HR-маркетингу 

Інноваційні рішення в економіці, бізнесі, суспільних комунікаціях та 

міжнародних відносинах: матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної 

інтернет-конференції 20 квітня 2023. Т 1. Дніпро: Університет митної справи 

та фінансів, 2023. С. 323-326. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1fEicFLUnFTZKLb6sei5eioxTmJldx0B0/view  

35. Дядик Т.В., Косенко В.М., Бублій А.С. Проєктування іміджу 

організації – основний метод HR-маркетингу. XI International scientific and 

practical conference «Innovative Solutions to Modern Scientific Challenges» 

(February 21-23, 2024) Zagreb, Croatia, International Scientific Unity. 2024. С. 

121-125. URL: https://isu-

conference.com/wpcontent/uploads/2024/02/Innovative_solutions_to_modern_scie

ntific_challenges_F eb_21_23_2024.pdf  

36. Дядик Т.В., Загребельна І.Л., Міщенко О.В. Чинники та результати 

успішного управління корпоративним іміджем. VІІ International scientific and 

practical conference «Scientific Research: «Theoretical Foundations and Practical 

Applications» (January 24-26, 2024) Vienna, Austria, International Scientific Unity. 

2024. С. 223-226. URL: https://isu-

conference.com/wpcontent/uploads/2024/01/Scientific_research_theoretical_found

ations_and_practica l_applications.pdf  

37. Дядик Т.В. Тренди світового ринку HR-технологій Маркетингове 

забезпечення продуктового ринку. Збірник тез ХVI Міжнародної 

науковопрактичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2024 року). Полтава: 

ПДАУ. 2024. С. 84-86. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/15218/konfereciya2024rcompress 
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