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Мета 

 формування у майбутніх фахівців сучасної 

системи поглядів та спеціальних знань у галузі 

маркетингу, набуття практичних навичок щодо 

формування, реалізації та оптимізації 

маркетингової товарної політики, розробки 

товарів та послуг ринкової новизни, оцінка якості 

та конкурентоспроможності товару, з 

урахуванням життєвого циклу товару, цільового 

ринку та задоволення потреб споживачів 



Тема 1. Сутність, зміст і завдання товарної політики 

підприємства 



Тема 2. Якість продукції: оцінювання та управління 

якістю 



Тема 3. Конкурентоспроможність товару та її 

показники 



Тема 4. Життєвий цикл товару 



Тема 5. Планування нової продукції і розроблення 

товару 



Тема 6. Цільовий ринок товару і методика його 

вибору 



Тема 7. Товарні марки та упаковка 


